Gyakorlati Feladat a Közösségi Média Hirdetési Stratégia Megtervezéséhez 2.

Az alábbi kérdés megválaszolása segít abban, hogy egy átgondolt, célzott kampánytervet készíts.

Feladat: Saját Értékesítési Tölcsér Tervezése
Tölcsér szakaszok meghatározása
A videó alapján határozd meg az értékesítési tölcsér három fő szakaszát a vállalkozásod szempontjából:
· Tölcsér teteje: Ki az a széles célcsoport, akit elsőként szeretnél elérni?
· Tölcsér közepe: Kik azok, akik már érdeklődést mutattak, de még nem vásároltak?
· Tölcsér alja: Kik azok, akiket már célzottan megszólíthatsz a vásárlás érdekében?
Példa válasz: Ha például kulacsokat értékesítesz, a széles célcsoport lehetne mindenki, aki egészséges életmódra vágyik, míg a vásárlás ösztönzése szakaszban a konkrét érdeklődőket szólítod meg, akik már rákattintottak a weboldaladra vagy követik a közösségi média profiljaidat.



