Gyakorlati Feladat a Közösségi Média Hirdetési Stratégia Megtervezéséhez 4.

Az alábbi kérdés megválaszolása segít abban, hogy egy átgondolt, célzott kampánytervet készíts.

Feladat: Közösségi Média Platform Kiválasztása és Tartalomtípus Tervezés
1. Célközönség meghatározása:
Írd le részletesen a célközönséged jellemzőit, akiket meg szeretnél célozni. 
· kor
· nem
· érdeklődési kör
· lakhely
· vásárlási szokások
Példa: "25–40 éves anyukák, akik egészséges ételeket keresnek gyermekeik számára." Használd fel nyugodtan a korábban elkészitett célközönség leírást!

2. Platform kiválasztása és indoklás:
Válassz ki egy közösségi média platformot, és magyarázd el, miért ez a legjobb választás a célközönséged eléréséhez. 
Példa: „Az Instagramot választom, mert a célközönségem többsége aktív itt, és szeretik a vizuális tartalmakat, amelyek segítenek bemutatni a termékem előnyeit.”

3. Tartalomtípusok megtervezése:
Tervezz 2–3 tartalomtípust,amelyeket a platformhoz igazítasz, és írd le, hogy milyen üzenetet közvetítenek. 
· képek
· rövid videók (Shorts vagy Reels)
· élő bejelentkezések 
Példa: „Instagram-sztorikban rövid, egyszerű receptvideókat osztok meg, amelyeket az anyukák könnyen kipróbálhatnak otthon.”
Ez a feladat segít abban, hogy elmélyülj a közösségi média platform kiválasztásának stratégiájában, és gyakorlatban is alkalmazd az elméleti tudást.

